Приложение № 1

к протоколу «круглого стола» 

от 26.10.2011г.

Решение

«круглого стола» на тему «Бренд города: форма, содержание, развитие и продвижение»
Признавая, что Тольятти является уникальным творческим городом, склонным к креативному провокативному предъявлению себя во внутреннем и внешнем социуме, 

осознавая необходимость целенаправленной муниципальной политики по формированию бренда города Тольятти, 

учитывая, что 2012 год является годом 275-летия со дня основания Ставрополя-на-Волге (ныне Тольятти),

участники «круглого стола»:

1. Считают целесообразным оказывать особое внимание формированию бренда города Тольятти как важного элемента обеспечения социального благополучия, экономического развития и политической устойчивости городского сообщества. 

2. Отмечают, что в современных условиях особую актуальность приобретает формирование и грамотное использование нематериальных ресурсов городского  развития, среди которых первостепенным значением обладает имидж города, основанный на уникальном образе и отражающийся в системе символов города.

3. Рекомендуют:

3.1. Привести в соответствие Стратегическому плану развития городского округа до 2020г. принятые долгосрочные и ведомственные целевые программы для обеспечения единства муниципальной политики в сфере развития городского округа Тольятти;. 

3.2. Создать рабочую группу при мэрии городского округа Тольятти для разработки плана брендинга города Тольятти с привлечением специалистов профильных отраслевых подразделений мэрии, представителей Думы, научных и творческих организаций.

3.3. Разработать и утвердить в 2012 году долгосрочную целевую программу развития и продвижения позитивного имиджа г.Тольятти во внешней среде (с ориентацией на города-побратимы и города-партнеры) с реальным финансовым обеспечением за счет различных источников и привлечением к участию в реализации программы креативных агентств, творческих организаций и организаций, развивающих внутренний и въездной туризм. 

3.4. Возродить традицию проведения в городе Тольятти Международных деловых встреч «ИнтерВолга» (возможно, в рамках ежегодного празднования Дня туризма);

3.5. Сформировать систему городских массовых событийных мероприятий сроком не менее, чем на 3-5 лет, и обеспечивать целенаправленное привлечение городской общественности к участию в их организации и привлечение иногородних жителей к участию в этих мероприятиях;

3.6. Провести в 2012 году цикл мероприятий, направленных на привлечение внимания городского сообщества к вопросам активного  целенаправленного формирования современного бренда города Тольятти, в том числе:

3.6.1.  Молодежный творческий конкурс идей в сфере социальной рекламы “Я         

Тольятти», направленный на создание и размещение социальной рекламы (в том числе  на нестандартных носителях) с реальной поддержкой победителей в виде размещения победивших работ в городском пространстве. 
3.6.2. Общегородской творческий конкурс по созданию народной символики города Тольятти.

3.7. Предусмотреть финансовое обеспечение Плана мероприятий по реализации Концепции развития территориального бренда и формирования комплекса дизайна в городском округе Тольятти в размере до 5 млн.руб. 

3.8. Подготовить обращение депутатов Думы городского округа Тольятти в Правительство Самарской области о софинансировании разработок по территориальному бренду Тольятти.

Председательствующий 

на  «круглом столе»



       



М.Н.Носорев

